SVENSKA FORENINGEN

Svenska Juiceforeningens svar pd KRAV:s Oversyn av regler f6r import och inforsel av
produkter och ravaror (kapitel 16).

Svenska Juiceféreningen vill framhalla;

a) Att de nya férslagen innebér en ékad dokumentation fér juiceféretagen som
kommer innebéra ytterligare kostnader bade i arbetskraft och investeringar,
vilket i sin tur innebar 6kade priser i konsumentled.

b) Att 6kade kostnader och administration kan innebéra att juicefbretag inte
kommer att ha r&d att ha kvar KRAV-loggan pa sina produkter.

c) Att KRAV har en dialog med Trading Organic for att KRAV ska fa en
férstaelse for industrin

Kort om Svenska Juiceféreningen

Svenska Juicefdreningen bestér av medlemsféretag som bedriver verksamhet dér juiceravara ingar,
antingen som tillverkare, distributér, importér eller representant fér utlandska foéretag. Ratt till
fullvardigt medlemskap i foreningen har féretag som i Sverige bedriver tillverkning av produkter i vilka
juiceravara ingér. Till associerad mediem av féreningen kan antas annat foretag som i Sverige
marknadsfdr eller bedriver handel med juiceprodukter. Foreningen &r i sin tur medlem i den
europeiska branschorganisationen AlJN. Svenska Juiceforeningen bestar av 15 medlemsfdretag.

Synpunkter pa dversynen av KRAV:s regler

Idag séljs KRAV-markta juice- och nektarprodukter for cirka 100 Mkr och det skedde exempelvis en
procentuell 6kning pa 24 procent mellan 2013 och 2014. Det ar viktigt fér juiceproducenterna att
kunna anvanda adekvata certifieringar for att kunna kommunicera gentemot konsument vilka
mervérden en viss produkt innehar. KRAV har som vision att 20 procent av alla livsmedel i Sverige
ska vara KRAV-certifierade innan 2020. Det &r darfor ytterst viktigt att man tar fram nya regler
tillsammans med industrin for att den positiva utvecklingen av ekologiska livsmedel i
dagligvaruhandeln ska fortsatta.



SVENSKA FORENINGEN

Som det nya forslaget ser ut blir det svar for svenska juiceproducenter att fortsatt bidra till KRAV:s
tillvaxt.

Svenska Juiceforeningen stédjer och arbetar for ett ékat fokus pa transparens i leverantérskedjan och
Okat fokus pa CSR-fragor. Bland annat har den europeiska branschforeningen, AIJN, initierat ett
arbete under namnet "CSR-platform” som ér ett viktigt steg for att belysa de utmaningar som finns. De
férandringar som KRAV initierar &r dock langt ifran realistiska. Varken for ett svenskt foretag eller fér
ett foretag som arbetar p& den europeiska marknaden. Om de nya férutséttningarna kvarstar blir det
helt enkelt fér komplicerat for svenska juiceaktorer att fortsatta med KRAV-maérket pa juicen.

Nedan finns ett antal konkreta exempel:
16.4.2

Foretagen &r idag tvingade att tillse att deras leverantérer méter KRAV:s regelverk, i fortsattningen
ska detta gélla d&ven underleverantérer.

Ekologiska frukttradgardar runt om i varlden ar till stor del familjedgda. Det blir omdjligt att tilise att alla
de uppfyller kraven inom tidsramen. Vi forstar att de nya reglerna inte galler fér familjeégda
anlaggningar utan anstalld arbetskraft men det &r omojligt att separera familjeégd med inte familjeédgd
anlaggning.

16.4.10

Leverantérer och underleverantérer maste definiera en anstéliningspolicy och initiera ett
styrningssystem for de som ar anstélida med fokus pa sociala aspekter,

Detta skulle kunna vara méjligt p& produktionsniva men omdjligt pa plantageniva.
16.2.1 och 16.2.2

Troligtvis kan ingen mindre leverantér och framfér alit ingen mindre plantageégare (underleverantér)
ha majlighet att ha en tredje parts verifikation enligt kapitel 16.4.
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